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EDITORIAL

COMO PROVAR QUE ALGO
E VERDADEIRO QUANDO
TUDO PODE SER
FALSIFICADO?

Durante muito tempo, bastava ver para acreditar. Uma foto-
grafia servia como prova; uma voz identificava uma pessoa;
um documento assinado era garantia de autenticidade. Hoje,
nada disso é certeza.

O avango da inteligéncia artificial tornou mais facil, rapido e
barato produzir imagens, vozes, documentos e videos impos-
siveis de distinguir dos originais. Ao mesmo tempo, as fraudes
digitais, perfis e conteudos falsos multiplicam situagdes em
que verdade e nao-verdade se confundem. A consequéncia é
que vivemos uma verdadeira crise de confianca.

Essa transformagéo ja alcanga empresas, governos e tribunais.
E preciso rever processos de autenticacéo, fortalecer meca-
nismos de verificagcao e desenvolver novas formas de provar a
legitimidade das informagdes. A confianga, que antes era
presumida, passa a depender cada vez mais de evidéncias.

Nesta edicao, exploramos esse novo momento sob diversas
perspectivas. Falaremos nos desafios juridicos da identidade
digital, na protegao de dados em um cenario de autenticagdes
cada vez mais sofisticadas, nos impactos da IA sobre a produ-
¢ao de provas, nos reflexos para o sistema financeiro, na
protegdo de marcas, nos riscos para empresas e nas tecnolo-
gias que tentam reconstruir a confianga no ambiente digital.

O Olhar Opice segue como espago de analise critica sobre
temas que atravessam tecnologia, sociedade e negdcios,
sempre a luz do Direito Digital e das solugdes que desenvolve-
mos no Opice Blum. Nosso compromisso € ampliar repertorio
e mostrar como o juridico pode contribuir para um ambiente
digital mais seguro, ético e sustentavel.
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DEEPFAKES E O COLAPSO DA
CONFIANCA NA IDENTIDADE DIGITAL

A popularizagao de deepfakes de voz e imagem tornou mais fragil a
validagao de identidade baseada apenas em aparéncia, voz ou familiaridade.
Em ambientes corporativos, esse risco alcanga aprovacdes financeiras,
alteragdes cadastrais, redefinicao de credenciais e solicitacdes urgentes
atribuidas a executivos, colegas ou fornecedores.

A deteccao técnica de deepfakes ajuda, mas ndo deve ser tratada como
prova isolada. A qualidade das falsifica¢cdes evolui rapidamente, enquanto
ferramentas de detecgéo podem gerar falsos positivos e falsos negativos. A
resposta mais segura esta na combinacao de sinais, como origem da
chamada, dispositivo utilizado, comportamento incomum, contexto da
solicitagao e divergéncias em padrdes de linguagem ou rotina.

A validagéo de identidade precisa incorporar confirmagao por canal
independente, autenticagdo multifator, segregacao de fungdes e limites de
aprovacgao proporcionais ao risco. Solicitacdes fora do padrao,
especialmente com pressao por urgéncia ou sigilo, devem passar por
verificagdo adicional antes da execugao.

As ameagas internas também podem explorar esse cenario. Colaboradores
mal-intencionados, contas comprometidas ou terceiros com conhecimento
da operacao podem usar deepfakes para contornar controles e atribuir
ordens falsas a pessoas com autoridade. Por isso, a seguranca depende
menos de reconhecer rostos e vozes e mais de processos verificaveis,
revisdo de excecdes e monitoramento de comportamentos incompativeis
com o histdrico esperado.

Sua participacao é importante.

Langamos, no 14° Férum Brasileiro de CSIRTSs, a pesquisa Radar Cyber & IA para captar a percepgao de

liderangas sobre riscos cibernéticos, governanga de IA e resposta a incidentes em empresas brasileiras.
Leva cerca de 7 minutos, as respostas serdo anénimas e sua participa¢ao ajuda muito!


https://forms.cloud.microsoft/r/ia6aaKdD8Q

DIGITAL
PRIVACY
SUMMIT

026

O encontro que é referéncia em Direito
Digital no Brasil ganha uma nova
dimensao. Em 28 de outubro, o Digital
Privacy Summit reune especialistas,
executivos e liderangas para um dia de
debates sobre inteligéncia artificial,
protecao de dados, inovagao,
ciberseguranca e os desafios juridicos
da economia digital. Tudo com a
curadoria cuidadosa do Opice Blum.

Adquira logo o seu ingresso para o
Digital Privacy Summit. Se preferir, o Full
Pass da Fenalaw da acesso aos 3 dias
do evento e também ao DPS.

10% de desconto com o cupom

OPICEBLUM10 no checkout.

INSCREVA-SE AQUI

PROMOVIDO POR: APOI10O:

Opice, FENALAW Crustworks.


https://www.fenalaw.com.br/inscricao/

COMO CONFIAR NA ORIGINALIDADE E
AUTENTICIDADE DE CONTEUDOS QUANDO
(QUASE) TUDO PODE SER PRODUZIDO POR IA?

Quando qualquer identidade e conteudo podem ser sintetizados, replicados
e reproduzidos em sistemas generativos, a governancga de |IA passa a
envolver também a garantia da proveniéncia e originalidade do conteudo, ja
gue sem rastro verificavel a autenticidade nao consegue ser comprovada.

Watermarking (marca d'agua) e metadados de proveniéncia costumam ser
apresentados como a resposta técnica ao problema. Sao Uteis, mas frageis,
ja que marcas podem ser removidas, metadados se perdem a cada recorte,
compressao ou reencaminhamento, e nenhum detector tem precisao
suficiente para sustentar sozinho uma deciséao juridica pela originalidade e
legitimidade de um conteudo.

Passa a ser necessario implementar controles de governanga e
documentagao do processo criativo que, eventualmente, possam ser
utilizados como meio de prova. A marcacao de conteudo sintético ja
aparece como obrigagao no Al Act europeu e no PL 2338/2023, mas essa
obrigagao esparsa, sem cadeia de custddia, politica interna e verificagao
nos pontos de decisdo é apenas um rotulo, que pode ndo resolver todas as
questdes juridicas de originalidade e autenticidade dos conteudos
sintéticos.

Com tudo isso, nasce a necessidade de contratos e processos de
contratagdo que exijam declaragdo de origem do conteudo gerado por IA.
Esses processos devem ser compostos por trilhas de auditoria em fluxos
criticos e por critérios explicitos sobre o0 que a organizagao considera
suficiente para confiar no conteudo apresentado. Também é fundamental
estabelecer regras internas para a utilizagdo desses conteudos, garantindo
a adequada prestagao de contas.
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QUANDO A IMAGEM CONTINUA
TRABALHANDO SEM O INFLUENCIADOR

A inteligéncia artificial ampliou a escala e a gravidade do uso indevido da imagem.
Fotografias, videos e audios publicados por influenciadores e celebridades
podem ser apropriados por terceiros, sem qualquer vinculo ou autorizagao, para
criar conteldos nos quais essas pessoas aparentemente recomendam produtos,
defendem opinides ou participam de situacdes que nunca ocorreram. A questao
juridica central, portanto, ndo esta s6 em distinguir o verdadeiro do falso, mas
em impedir que a identidade de alguém seja transformada em matéria-prima
para fraudes e manipulagoes.

No Brasil, aimagem, a voz, a honra e a identidade sao protegidas pelos direitos
da personalidade. Ainda assim, os deepfakes desafiam a aplicagao pratica dessas
garantias: o conteudo pode ser produzido anonimamente, circular por diferentes
plataformas e alcancar milhares de pessoas antes que a vitima consiga
identifica-lo ou remové-lo. Além da violagao individual, ha impactos sobre
consumidores e sobre o préprio mercado publicitario, pois a credibilidade
construida pelo influenciador ¢é artificialmente transferida para produtos, servigos
ou discursos que ele nunca endossou.

A proibicao de falsos depoimentos e endossos ja aparece em iniciativas
regulatorias estrangeiras, enquanto o Al Act europeu exige transparéncia para
determinados conteudos sintéticos. Porém, rotular um deepfake nao legitima o
uso nao autorizado da identidade.

A Unica alternativa de resolucdo nao pode continuar sendo deslocada para quem
sofre a violagdo, como se a vitima tivesse condig¢des reais de conter a velocidade
e 0 alcance dessas praticas. Sobre isso, plataformas, anunciantes e
intermediarios precisam prever mecanismos de denuncia e remocao rapida, além
de preservacgao de evidéncias.

E, ainda, necessario discutir a responsabilidade de quem cria, impulsiona ou
obtém vantagem econdémica com o conteudo. Em uma crise de autenticidade &
preciso identificar quem se apropriou daquela identidade e quem permitiu que ela
circulasse como verdadeira.



COMO PROVAR A AUTENTICIDADE DE
PROVAS DIGITAIS E CADEIA DE CUSTODIA

Em um cenario em que documentos, imagens, audios e videos podem ser
manipulados com facilidade, a discussao processual para alcangar como
isso pode ser demonstrado em juizo.

A simples captura de tela, conhecida como print, por exemplo, nem sempre
é suficiente para comprovar a autenticidade de um conteudo digital. Cada
vez mais, torna-se essencial preservar evidéncias de forma técnica,
assegurando sua integridade e cadeia de custédia por meio de
mecanismos como atas notariais, certificagcdes digitais, blockchains e outras
formas de preservagao da prova.

Outro desafio crescente € a autoria. Na internet, quem aparenta ser o
responsavel por uma publicacdo nem sempre é quem efetivamente a
produziu. Nesses casos, a identificagdo do autor pode depender de
medidas judiciais de preservagao e posterior quebra de sigilo de registros
eletrénicos (logs), observados os requisitos legais, conforme disciplina a lei
do Marco Civil da Internet.

A crise de autenticidade exige que a producao da prova digital acompanhe
a evolugao tecnoldgica. Além de demonstrar a existéncia de um conteudo,
é importante comprovar sua integridade e sua origem, garantindo que a
evidéncia seja confiavel e apta a sustentar teses processuais e futuras
decisdes em processos judiciais.



A CRISE DA IDENTIDADE NO
SISTEMA FINANCEIRO

Se antes a tecnologia servia para confirmar identidades, hoje ela também permite
cria-las, inclusive quando a pessoa por tras da identidade ndo existe. A IA
generativa reduziu drasticamente o custo de criagéo de identidades sintéticas,
acompanhadas de evidéncias digitais capazes de simular, com elevado grau de
verossimilhanga, a existéncia de uma pessoa legitima.

No setor financeiro, isso se traduz em um novo desafio interno: verificar se um
cliente realmente existe.

Isso exige a reavaliagdo de controles que, até pouco tempo atras, eram
considerados suficientes. A biometria, por exemplo, foi concebida para reduzir
incertezas sobre a identidade do usuario, mas o0 avango dos deepfakes e de outras
técnicas de manipulacgao digital tornou a propria prova visual questionavel.

Para mitigar riscos, as instituicdes precisam investir em tecnologias de validagao e
em camadas adicionais de autenticag¢do. O resultado s&o processos mais
complexos e jornadas mais longas para o usuario, tensionando o equilibrio entre
seguranca e experiéncia do cliente que a prépria regulagéo prudencial e de
conduta pressupde. Encontrar esse ponto de equilibrio hoje € uma decisdo de
governanga, nao de tecnologia, e depende de politicas, controles e treinamentos
capazes de evoluir no mesmo ritmo da IA.
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DEEPFAKES E FRAUDES DIGITAIS:
REFLEXOS TRIBUTARIOS DE
OPERACOES NAO AUTORIZADAS

Com o avanco da inteligéncia artificial, as fraudes digitais ficaram muito mais
sofisticadas. Hoje, € possivel reproduzir a voz e a imagem de executivos para
solicitar pagamentos, aprovar contratagdes ou autorizar transferéncias que, a
primeira vista, parecem legitimas, agravando a crise de autenticidade dos
documentos.

Quando a fraude € identificada, os impactos vao além da perda financeira. A
empresa precisa avaliar como registrar contabilmente os valores envolvidos, se
a perda podera ser deduzida na apuragao dos tributos sobre o lucro e qual sera
o tratamento de eventual ressarcimento pelo banco, pela seguradora ou por
terceiros.

A situagao pode ficar ainda mais complexa quando a fraude envolve a emissao
de notas fiscais ou a simulagcao de uma contratacdo. Nesses casos, sera preciso
verificar se houve a apropriagao de créditos tributarios, se as obrigacdes
acessorias transmitidas precisam ser retificadas e quais providéncias devem ser
adotadas em relagdo aos documentos fiscais emitidos.

Por isso, além de reforgar os controles para a aprovagao de pagamentos e
operacdes sensiveis, € importante que a empresa tenha um procedimento
definido para casos suspeitos, envolvendo desde o inicio as areas juridica,
financeira, contabil e tributaria.

Também é essencial preservar as mensagens, os registros de acesso, 0s
comprovantes e os demais elementos relacionados a operacgao. Essa
documentacgdo sera necessaria ndo apenas para buscar a recuperagcado dos
valores, mas também para comprovar a ocorréncia da fraude e justificar o
tratamento contabil e tributario adotado.

Em tempos de crise de autenticidade, em que até a voz e aimagem de uma
pessoa podem ser falsificadas, a adogao de controles preventivos e a
preservacado adequada das provas passam a ser importantes também sob a
perspectiva tributaria.
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PROTEGAO ESTRATEGICA DA
REPUTAGAO NA ERA DAS FAKE NEWS

A reputagao de uma empresa, antes fungdo do marketing e da
assessoria de imprensa, agora impacta diretamente governanga,
risco e estratégia.

Em uma realidade em que noticias falsas podem ser facilmente
criadas em uma ferramenta de IA e viralizar em poucas horas nas
redes sociais, 0 antigo manual de gestao de crises ja ndo funciona.

Para conter os impactos de uma crise com eficiéncia, € importante
implementar duas medidas precisam com antecedéncia: o
monitoramento e o plano de agao.

O monitoramento do que € dito nas redes sociais, analisado
juridicamente, pode identificar tendéncias de crise no seu inicio e
antecipar medidas de contengao imediatas.

Ja a existéncia de um plano de agao projetado com cuidado é
capaz de definir arvores de decisbes estratégicas, estabelecer
fluxos de comunicacao e evitar escolhas feitas no calor da emogao,
que podem se mostrar equivocadas no futuro.

Para citar apenas um exemplo, excluir uma postagem sem a
preservagao da prova pode comprometer a possibilidade de
ingresso com acgao judicial para reparagao dos danos causados.

Portanto, se ja esta é dificil saber o que é verdade ou mentira, agir
preventivamente € a melhor forma de proteger a reputagao da
empresa, dos seus produtos e dos seus executivos.
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MAIS DADOS, MAIS CONFIANCA?

Nos dias de hoje, provar que uma pessoa € quem afirma ser se tornou complexo
e necessario. Documentos fotografados, reconhecimento facial e
videoconferéncias, antes tratados como elementos confiaveis de verificacao, ja
convivem com deepfakes, ataques de inje¢ao de imagem e identidades
sintéticas, ameacas examinadas pela ENISA e contempladas, em diferentes
categorias, nas diretrizes mais recentes do NIST.

A reacao intuitiva das organizagdes a esse cenario consiste na ampliacao de
camadas de verificagao da identidade, como mais biometria, mais documentos,
mais dados comportamentais, mais cruzamentos externos. Apesar de cada
recurso reduzir o risco de fraude, também representa um tratamento de dados
pessoais, muitas vezes sensiveis. O tratamento de dados biométricos &,
inclusive, um dos temas que integra a Agenda Regulatéria 2025-2026 da ANPD,
ao lado de IA e de tecnologias emergentes que estdo entre as prioridades de
fiscalizagdo para 2026-2027.

Sob o argumento de que “é seguranga”, a desconfianga corre o risco de se
transformar em vigilancia incremental, em que controles adicionais passam a ser
adotados sem gue haja uma analise de necessidade, proporcionalidade ou
impacto sobre os titulares. Seguranga, afinal, ndo constitui base legal autbnoma
nem afasta a observancia dos principios e das demais exigéncias da LGPD.

E é aqui que esta o paradoxo: a resposta a crise de autenticidade pode gerar
uma crise maior de privacidade. Mais dados ndo produzem necessariamente
mais certeza, mas aumentam a superficie de ataque, ampliam o impacto em
incidentes e a dependéncia de tecnologias que também falham, erram e podem
ser burladas.

A pergunta, portanto, ndo deve ser sé como detectar o falso, mas qual € o custo,
em direitos, de provar o verdadeiro. O nivel de verificagdo deve ser compativel
com o risco da transagao e com as ameagas que se pretende mitigar. Antes de
incorporar uma nova camada, € preciso avaliar sua efetiva contribuigdo, as
alternativas menos invasivas, 0s prazos de retencao e 0s mecanismos de
contestagao de erros.

Reconstruir confianga nao significa saber tudo sobre todos, mas utilizar apenas
os dados necessarios para gerar confianga suficiente em cada contexto.

Fontes:
ENISA Remote Identity Proofing — Attacks & Countermeasures
NIST Special Publication 800-63A-4 — Identity Proofing and Enroliment


https://www.gov.br/receitafederal/pt-br/assuntos/noticias/2024/fevereiro/receita-federal-inicia-terceira-etapa-da-operacao-retificadora-voltada-para-as-empresas-optantes-pelo-simples-nacional
https://www.gov.br/receitafederal/pt-br/assuntos/noticias/2026/fevereiro/receita-federal-publica-politica-de-inteligencia-artificial-com-foco-em-responsabilidade-transparencia-e-supervisao-humana
https://www.gov.br/fazenda/pt-br/assuntos/noticias/2024/maio/regulamentacao-foi-desenhada-para-evitar-fraudes-e-beneficiar-bons-pagadores-afirma-appy

O QUE A IA NAO CONTA SOBRE UMA OBRA

A inteligéncia artificial generativa desafia a nogao de autenticidade também no
campo da propriedade intelectual. Textos, imagens, musicas e videos podem
aparentar originalidade, embora ndo surjam do zero: sao produzidos por modelos
treinados com grandes volumes de conteldo preexistente. A questao juridica,
portanto, ndo se limita a saber quem deve ser reconhecido como autor do
resultado. Em alguns casos, € preciso perguntar quais obras tornaram aquela
criagao possivel, como foram obtidas e sob qual fundamento foram utilizadas.

Isso ndo significa que todo conteldo gerado por IA seja uma copia ou que 0
treinamento resulte, necessariamente, na reprodugao perceptivel de obras
especificas. Os modelos identificam padrdes, e a semelhanga estética,
isoladamente, ndo comprova uma infracdo. O problema esta na escala e na
opacidade do processo. Em 2025, o Copyright Office norte-americano concluiu
que diferentes etapas do desenvolvimento de sistemas generativos podem
atingir direitos exclusivos e que a licitude do treinamento depende das obras
utilizadas, de sua origem, da finalidade do modelo e dos controles sobre os
resultados. Também advertiu que o uso comercial de grandes acervos
protegidos para gerar conteldo concorrente, especialmente quando obtidos por
acesso ilicito, pode ultrapassar os limites do fair use (uso justo, principio
norte-americano).

No entanto, isto ndo é unanimidade. O Al Act europeu, por exemplo, exige que 0s
prestadores de modelos de IA de finalidade geral adotem uma politica de
cumprimento do direito autoral da Unido e disponibilizem publicamente um
resumo suficientemente pormenorizado dos conteudos utilizados no
treinamento. Para empresas que desenvolvem, contratam ou exploram criagdes
sintéticas, a diligéncia ndo deve comecar no resultado. E necessario verificar a
procedéncia dos dados, as licencas, os termos do modelo, a intervengao
humana e os riscos de similaridade. Em uma crise de autenticidade, a obra nao
pode ser avaliada s6 pelo que aparenta ser, mas também pela histdria criativa e
juridica que permanece escondida por tras dela.



Esta coluna é um espaco para olhar além do juridico e explorar

a expansa@o das bets sob uma lente mais social, cultural

e antropologica. Nela, o foco esta nos comportamentos, hdbitos

e transformagédes que a tecnologia provoca em nosso jeito de pensar.

VOCE CURTE O SOM
DE THE VELVET SUNDOWN?

The Velvet Sundown ja & um fenbmeno. Com um som que lembra o
rock psicodélico dos anos 1970, a banda viralizou nas plataformas de
streaming e ja conta com milhdes de reproducdes. O visual
charmosamente vintage dos quatro integrantes contribuiu para
aumentar a curiosidade: quem sao eles? Onde vivem? Onde
comegaram? Vai ter turné?

Fato é que ninguém sabe quem s&o essas pessoas e ha indicios de
que elas simplesmente... ndo existam.

A autoria do projeto permanece cercada de duvidas, mas tudo indica
que um grupo de musicos, programadores e engenheiros de som se
uniu para criar, com IA, as musicas, as imagens de divulgacao e até a
identidade da banda. Pode ser um experimento musical? Sim, mas
The Velvet Sundown virou um experimento sobre confianga.

Ai, vocé pensa: € justo que um projeto criado por IA dispute nossos
ouvidos com criacdes de artistas humanos? Se a musica € boa,
importa saber quem a criou? Quem deve receber o dinheiro pelos
milhdes de plays; as bandas que inspiraram o projeto, os
programadores que o criaram ou o Suno Al?

Quando ja ndo conseguimos distinguir uma banda real de uma
artificial, o que significa autenticidade? Fica a reflexao.

Ouca Dust on the Wind, do The Velvet Sundown que, no fechamento
desta edicao, contava com quase 5 milhdes de plays s6 no Spotify:

& Ouga no Spotify



https://www.media.mit.edu/articles/a-i-s-effects-on-the-brain/#:~:text=And%20so%2C%20what%20happens%20there,Really%20important%20that%20its%20impact
https://open.spotify.com/intl-pt/track/68g7z6HNpIW23g1Bt8NhkI?si=5c3608c093b547fd

Esta coluna é um espaco dedicado a discutir tendéncias que ja
comecam a impactar o Direito, 0s negocios e a sociedade. Nesta
edicdo, vocé Ié como a IA esta alterando a natureza das fraudes
e por que a capacidade de detectar comportamentos suspeitos
pode se tornar téo importante quanto a de impedir ataques.

O FUTURO DA FRAUDE SERA
CADA VEZ MAIS HUMANO.

Um dos recados mais fortes do SXSW 2026 foi a centralidade
humana. No universo das fraudes digitais, essa perspectiva se
confirma, e o comportamento humano desponta como um dos
principais vetores de risco.

A fraude do futuro, que ja chegou, explora um humano ainda mais
vulneravel, em razao do momento de adaptagdo que vivemos.
Estamos diante de um novo patamar de confianga, atencao,
urgéncia, medo, distragdo, pertencimento e até solidao.

Ao utilizarmos sistemas de inteligéncia artificial de forma massiva
e pouco intencional, temos deixado o pensamento critico em
segundo plano. Esse cenario se torna ainda mais sensivel com o
avango da Emotion Al1, em que amizade, romance, terapia e até
orientagao espiritual comegam a migrar do humano para a
maquina.

Se, por um lado, ganhamos uma IA mais empatica, por outro,
colocamos pessoas com menor capacidade critica diante de
sistemas cujas reagdes se assemelham cada vez mais as suas.

Para quem trabalha com antifraude, a mensagem é clara: o futuro
da fraude sera cada vez mais heurocomportamental, marcado
por identidades sintéticas, deepfakes, manipulagdo emocional
automatizada e ataques hiperpersonalizados. Continua sendo
essencial proteger sistemas, mas cuidar das pessoas talvez se
torne, a partir de agora, uma das medidas mais relevantes de
prevengao a fraudes.

O convite, portanto, € para que ndo assistamos passivamente a
esse hovo cenario, mas retomemos, com intencionalidade e
espirito critico, o controle sobre como decidimos, nos
relacionamos e sobre quem ou o qué estamos depositando
parcela relevante da nossa confianga.

Se vocé, como nds, aprecia o tema, nao deixe de seguir Rana el

Kaliouby, cientista da computacéo egipcia e uma das principais
referéncias mundiais em IA Centrada no Ser Humano.

Artigo escrito por Ana Rita Biba Gomes de Almeida


https://www.correiobraziliense.com.br/economia/2026/04/7406124-perdas-com-deepfake-custam-uss-2-bilhoes.html
https://www.segs.com.br/seguros/447658-empresas-e-bancos-enfrentam-novos-desafios-com-avanco-de-deepfakes-e-golpes-de-ia
https://eco.sapo.pt/especiais/deepfakes-ia-e-burloes-sao-o-novo-pesadelo-do-seu-dinheiro/
https://arxiv.org/pdf/2601.08674
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FILMES

O SHOW DE TRUMAN

Esse documentadrio de 2019 detalha o escandalo
global envolvendo o Facebook e a empresa de
consultoria politica, Cambridge Analytica. Relembre
como os dados pessoais de mais de 87 milhdes de
usuarios foram coletados sem consentimento e
transformados em armas politicas de manipulagéo
em massa. Pertinente em ano de eleigéo.

Disponivel na Amazon Prime.

BLACK MIRROR | EP. BE RIGHT BACK

Este é o primeiro episddio da segunda temporada e
discute a recriagao digital de uma pessoa morta a
partir de seus dados. E de arrepiar.

Disponivel na Netflix.

LIVROS
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A PROXIMA
ONDA
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Your
Undivided
Attention

A PROXIMA ONDA, DE MUSTAFA SULEYMAN
Langado em 2023, é um dos livros mais
importantes dos Ultimos anos sobre IA. O autor
discute porque tecnologias capazes de criar
conteudo indistinguivel do real desafiam governos,
empresas e sistemas juridicos.

Disponivel na Amazon

A MORTE DA VERDADE, DE MICHIKO KAKUTANI

A autora, critica literdria do The New York Times por
quase quatro décadas e vencedora do Prémio
Pulitzer, analisa como desinformacao, relativizagao
dos fatos e manipulagao digital corroem a
confianga publica. Embora anteceda a exploséo da
IA generativa, continua extremamente atual.

Disponivel na Amazon

YOUR UNDIVIDED ATTENTION

Um podcast excelente para discutir como a IA, os
algoritmos e as plataformas alteram nossa
percepcao da realidade e da confianga. O episddio
Have We Trained Al to Lie to Itself - and to Us?
conversa diretamente com o tema desta edigéo.

Ouca o episddio aqui.



https://open.spotify.com/show/4KI3PtZaWJbAWK89vgttoU
https://open.spotify.com/show/4KI3PtZaWJbAWK89vgttoU
https://open.spotify.com/show/4KI3PtZaWJbAWK89vgttoU
https://open.spotify.com/episode/1oaWoycW0am5YQFoXaEvPD?si=a9fc3926e97d473c&nd=1&dlsi=35a044469f5a42b9
www.primevideo.com
www.netflix.com
https://shorturl.at/gRMaS
https://shorturl.at/1TZ1m
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Em reportagem publicada pelo , Florence Terada, Socia
Inovagao em Servicos Financeiros do Opice Blum, analisa as
diferentes abordagens adotadas por Brasil e Noruega no
enfrentamento ao vicio em apostas esportivas. A matéria destaca
as medidas implementadas pelo pais europeu para lidar com os
impactos da dependéncia em bets e traz reflexdes sobre os
desafios relacionados a publicidade, a prevengao e a protegao dos
consumidores no ambiente das apostas.

Em artigo publicado pelo , Camila Jimene,
socia de Contencioso Digital do Opice Blum, analisa os impactos da
decisdo do Supremo Tribunal Federal (STF) que estabeleceu novas
regras para a responsabilidade das plataformas digitais por
conteudos publicados por terceiros. A analise destaca a ampliagéo
dos deveres atribuidos as plataformas na prevencao, moderacao e
remogao de conteudos ilicitos, além dos impactos da decisdo para
empresas e para o ambiente digital brasileiro.

Em entrevista publicada pelo , Danielle Serafino, sécia de
LegalX do Opice Blum, participa de debate sobre a maturidade da
cultura de experiéncia do cliente no setor juridico. A discussdo
aborda a importancia da confianga, da transparéncia e da
construgao de relacionamentos mais proximos entre escritdrios de
advocacia e seus clientes, especialmente diante das
transformacgdes provocadas pela tecnologia e pelas novas
expectativas do mercado.


https://www.estadao.com.br/amp/brasil/brasil-x-noruega-como-o-pais-de-haaland-ja-esta-na-frente-ao-atacar-o-vicio-em-bets/
https://consumidormoderno.com.br/plataformas-digitais-novas-regras-stf/
https://portal.clientesa.com.br/confianca-emerge-como-diferencial-diante-das-transformacoes-do-setor-eletrico/
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